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Hová tűnt az olvasó?

Az olvasó lázadása? Részvételi kultúra és irodalom
Instavers, tinédzser naplók és fanfiction
Könyvmolyok a közösségi médiában
Szerzők és kiadók közösségi média marketingje
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Az olvasó lázadása? *
Következmények
a kritikai gyakorlatok
laicizálódása és
popularizálódása 
amatőr szerzők
digitális platformokon
hagyományos szerepek
átalakulása (szerző,
kiadó, olvasó..)

Az irodalmi mező
szakértői kultúrák
intézmények (könyvtár!) 
tekintély, kánon
nyomtatott könyvek és
folyóiratok
felnőttek, közép- és
idős generáció
képviselői

A részvételi kultúra

rajongói kultúrák
digitális, közösségi média
UGC (felhasználói
tartalom)
együttműködés, kreatív
önkifejezés, művészi
érzék, szembenállás
tinik, fiatal felnőttek



Hol az irodalom,
hol a közönség?

fókuszban a fiatal generációk
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Irodalmi formák a részvételi kultúrában
1. Insta-naplók









Előkép: storytelling - applikáció

felhasználói fiók
közösségi funkciók
amatőr szerzők
populáris műfajok
lehetőség az
ismertté válásra
könyves funkciók
(pl. borító)

https://www.wattpad.com/
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Irodalmi formák a részvételi kultúrában
2. Instavers



#instavers
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Irodalmi formák a részvételi kultúrában
3. Irodalomnépszerűsítő oldalak
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Könyvmolyok a közösségi médiában

 moly.hu
“A Moly olvasástámogató szolgáltatás. Célja, hogy olyan olvasmányélményekhez segítse
az embereket, amelyek által többek lesznek. Lehetővé teszi az olvasások, a várólista, a
saját és a megszerezni kívánt könyvek nyilvántartását, könyvek és alkotók értékelését,
kedvenc könyvek és alkotók vezetését, a könyvekről való eszmecserét, a könyvekkel és
olvasással kapcsolatos élmények megosztását, kihívások létrehozását. 
A részletes és különféle módokon listázható adatbázis, a címkézés és az ajánlórendszerek
révén próbál segíteni abban, hogy a Felhasználó könnyen találjon olvasnivalót magának.
A Moly segíti a Felhasználó könyvhöz jutását: igyekszik minél több és jobb forrást
megjeleníteni, ahol egy adott könyv megvásárolható, illetve a Felhasználónak is
lehetősége van adásvételre és cserére.”.



#bookstagram

szerző

tartalom

közösség



 booktube és booktok
amatőr tartalomgyártók, “könyves influencerek”

speciális: authortook - szerzők (magánkiadás is)
populáris irodalom, elsősorban young adult művek  
(romantikus, sci-fi, horror..) - de néha klasszikusok,
elfeledett szerzők is
robbanásszerű ismertté válás, lavinaszerű hatás
időnként: kollaborációk, együttműködés kiadókkal
sajátos részvételi marketing
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könyves témájú beszélgetés kihívás 

könyvajánló, könyvkritika reflektorfényben egy
szerző

beszámoló (mit olvas) személyes v. Behind- the-
scenes

új szerzemény (könyv) a hely, ahol olvas
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Mire jó a booktok?



irodalmi vita, beszélgetés közösségi jellegű hozzászólás

érdeklődés kifejezése elismerés

elkötelezettség kifejezése rajongás (a tartalomgyártó
iránt)

ajánlás (könyv) .....
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Kommentek, beszélgetés



Következtetések
ma is vannak fiatalok, akik szeretnek olvasni és
olvasnak is
ők döntően a közösségi médiából tájékozódnak
az olvasás köré közösségimédia-színterek és
közösségek  épülnek 
az olvasási szokásokra, ízlésre, trendekre nagy
hatással vannak a könyves influenszerek
ebben a közegben jelentős marketing tevékenység is
folyik
fő eszközök: tartalommarketing, amatőr tartalmakkal
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Szerzők

Kulturális és könyvipari marketing



Glózer Rita
glozer.rita@pte.hu


